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Stranica 6

Signalizacija potpore EU-a zajednic¢kim vizualnim
identitetom: jednostavno, jasno i koherentno

Povecanje vidljivosti kohezijske politike jedan je od glavnih prioriteta posljednjih godina. Konkretno djelovanje
EU-a najbolje se odrazava u dodjeljivanju kohezijskih sredstava, kojima se svake godine podupiru tisuce projekata
u Europi. Djelotvorna signalizacija tih intervencija pomaze u boljem informiranju o prednostima koje EU donosi
u Zivote ljudi.

U skladu s Uredbom o zajednickim odredbama (UZO) korisnici projekata moraju upotrebljavati amblem EU-a u
svojoj komunikaciji kako bi naznacili da su primili potporu u okviru programa EU-a i pridonijeli vidljivosti EU-a na
terenu.

Najkonkretniji zahtjev povezan s vidljivoscu i transparentnoscu jest postavljanje reklamnih panoa, ploca i plakata
na lokaciji projekta. Tim se elementima, koji sadrZavaju informacije o konkretnom projektu, moZe doprijeti do
lokalnog stanovnistva, posjetitelja i korisnika bez vecih napora. Osim toga, oni korisnicima projekata omogucavaju
da podijele informacije o svojim postignu¢ima.
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Kako bi se karisnicima pomoglo da ucinkovito ispune minimalne zahtjeve povezane s vidljivoscu, osmisljena su
tri usko povezana alata:

s pomocu internetskog generatora korisnici u samo nekoliko jednostavnih koraka mogu stvoriti datoteke
u PDF-u spremne za tiskanje reklamnih panoa, ploca i plakata.

L. Iz centra za preuzimanje korisnici mogu preuzeti amblem EU-a s razli¢itim izjavama o financiranju
(standardne izjave: financira i sufinancira Europska unija, NextGenerationEU i Interreg), koje mogu koristiti za sve
vrste komunikacijskih materijala i naljepnica.

[TIove stilske smjernice korisnicima sluZze kao vodilja za najbolje iskoristavanje zahtjeva povezanih s
vidljivoscu. Stilske smjemice temelje se na Uredbi o zajednickim odredbama (UZO), ali mogu ih upotrebljavati
svi korisnici programa EU-a.

Upotrebom tih alata korisnici programa EU-a ispunjavanju minimalne zahtjeve povezane s vidljivoscu iz UZ0-a.
Razli¢iti elementi vidljivosti jednostavnog su dizajna kako bi se mogli upotrebljavati u raznim kontekstima. Na
taj nacin prethodno navedeni alati pridonose vidljivosti potpore EU-a lokalnim postignu¢ima i transparentnosti
te omogucavaju korisnicima projekata da se usredotoce na daljnju komunikaciju.



https://ec.europa.eu/regional_policy/policy/communication/online-generator_hr?lang=hr
https://ec.europa.eu/regional_policy/en/information/logos_downloadcenter/

Pravni zahtjevi
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Uredbom (EU) 2021/1060 Europskog parlamenta i Vijeca od 24. lipnja 2021. (Uredba o zajedni¢kim odredbama
— UZ0) utvrdeni su minimalni zahtjevi povezani s aktivnostima vidljivosti, transparentnosti i komunikacije za
kohezijsku politiku.

Uredbom se od korisnika, upravljackih tijela i drzava ¢lanica zahtijeva da naznace potporu Europske unije na
svim komunikacijskim materijalima. Vazan element u tom pogledu jest amblem Unije zajedno s izjavom o
financiranju, koji se moraju prikazati na svim ispisanim i digitalnim proizvodima, internetskim stranicama,
kanalima drustvenih medija i drugim komunikacijskim proizvodima.

<® (lanak 46. Vidljivost

Svaka drZava ¢lanica osigurava:

a | vidljivost potpore u svim aktivnostima povezanima s operacijama koje primaju potporu iz fondova uz

poseban naglasak na operacijama od strateske vaznosti;

b | komunikaciju prema gradanima Unije u pogledu uloge i ostvarenja fondova putem jedinstvenog internetskog
2 Pravni portala koji omogucuje pristup svim programima u koje je ukljucena ta drzava ¢lanica.

ZahtjEVi B Clanak 47. Amblem Unije

DrZave ¢lanice, upravljatka tijela i korisnici upotrebljavaju amblem Europske unije u skladu s Prilogom IX.
u obavljanju aktivnosti vidljivosti, transparentnosti i komunikacije.

2021.-2027. 2014.-2020.

Amblem se mora prikazati uz izjavu ,Financira Amblem EU-a mora biti poprac¢en nazivom
Europska unija” ili ,Sufinancira Europska unija” ,Europska unija” i upuc¢ivanjem na posebni
napisanu u punom obliku. fond.

Nijedan se drugi vizualni identitet ili logotip ne
smije upotrebljavati kako bi se istaknula
potpora EU-a.
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222 Clanak 50. Odgovornosti korisnika

1. Korisnici i tijela koja provode financijske instrumente naznacuju potporu iz fondova za operaciju, ukljucujuci
ponovno upotrijebljena sredstva u skladu s ¢lankom 62., na sljedece nacine:

a | navodenjem na sluzbenoj internetskoj stranici korisnika, ako takva stranica postoji, i na internetskim
stranicama drustvenih medija kratkog opisa operacije, razmjernog razini potpore, ukljucujuci njezine ciljeve i
rezultate, te uz isticanje financijske potpore Unije;

b | navodenjem izjave u kojoj se na vidljiv nacin istice potpora Unije u dokumentima i komunikacijskim
materijalima povezanima s provedbom operacije, koji su namijenjeni javnosti ili sudionicima;

c | izlaganjem trajnih ploca ili reklamnih panoa na mjestima koja su jasno vidljiva javnosti, uz prikazivanje
amblema Unije u skladu s tehnitkim svojstvima utvrdenima u Prilogu IX., ¢im zapotne fizicka provedba
operacija koje ukljucuju fizicka ulaganja ili je ugradena kupljena oprema, u vezi sa sljede¢im:

2 Pravni

zahtj evi i. operacijama koje primaju potporu iz EFRR-a i Kohezijskog fonda i ¢iji ukupni troskovi premasuju
500 000 EUR;
ii. operacijama koje primaju potporu iz fondova ESF+, FPT, EFPRA, FAMI, FUS ili BMVI i &iji ukupni
troskovi premasuju 100 000 EUR;

d | za operacije koje nisu obuhvacene tockom (c), izlaganjem najmanje jednog tiskanog plakata velitine
najmanje A3 ili ekvivalentnog elektronitkog zaslona s informacijama o operaciji, uz isticanje potpore iz
fondova, na mjestu kaoje je javnosti jasno vidljivo; ako je korisnik fizitka osoba, on osigurava, u mjeri u kojoj
je to moguce, dostupnost odgovarajucih informacija, uz isticanje potpore iz fondova, na mjestu koje je vidljivo
javnosti ili putem elektronickog zaslona.

......

prema potrebi, komunikacijskog dogadanja ili aktivnosti te pravodobnim ukljucivanjem Komisije i odgovornog
upravljackog tijela.
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Ako je korisnik fonda ESF+ fizicka osoba ili za operacije kojima se potpora pruZa u okviru specificnog cilja
utvrdenog u ¢lanku 4. stavku 1. tocki (m) Uredbe o fondu ESF+, zahtjev utvrden u prvom podstavku tocki (d)
ne primjenjuje se.

Odstupajuci od prvog podstavka totaka (c) i (d), za operacije koje primaju potporu iz fondova FAMI, FUS i
BMVI, dokumentom kojim se utvrduju uvjeti za potporu mogu se utvrditi posebni zahtjevi za javno izlaganje
informacija o potpori iz fondova ako je to opravdano zbog sigurnosti i javnog poretka u skladu s ¢lankom 69.
stavkom 5.

2. U pogledu fondova za male projekte, korisnik je duzan poStovati obveze iz ¢lanka 36. stavka 5. Uredbe o
Interregu.

. U pogledu financijskih instrumenata, karisnik ugovornim uvjetima osigurava da su krajnji primatelji uskladeni
2 Pravnl sa zahtjevima utvrdenima u stavku 1. tocki (c).
zahtjevi
3. Ako korisnik ne postuje svoje obveze iz ¢lanka 47. ili iz ovog ¢lanka stavaka 1. i 2. i ako nisu uspostavljena
korektivna djelovanja, upravljacko tijelo primjenjuje mjere, uzimajuci u obzir nacelo proporcionalnosti,
ukidanjem najvise 3 % potpore iz fondova za doti¢nu operaciju.

2021.-2027. 2014.-2020.

Dopusten je jedan reklamni pano ifili ploca za Korisnik je odgovoran za uzastopno
vise projekata na istoj lokaciji. postavljanje reklamnog panoa i ploce za
svaku operaciju.

Sankcije u iznosu od najvise 3 % za
neuskladenost s obvezama.
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Prilog IX. = Komunikacija i vidljivost

1. Upotreba i tehnicke znacajke amblema Unije

1.1. Amblem se vidljivo prikazuje na svim komunikacijskim materijalima, primjerice ispisanim ili digitalnim
proizvodima, internetskim stranicama i njihovim verzijama za mobilne uredaje, koji se odnose na provedbu

operacije i upotrebljavaju za javnost ili za sudionike.

1.2. Izjava ,Financira Europska unija” ili ,Sufinancira Europska unija” napisana je u punom obliku i nalazi
se pored amblema.

1.3. Tipografski oblici koji se mogu upotrebljavati uz amblem jesu sljedeci: Arial, Auto, Calibri, Garamond,
Trebuchet, Tahoma, Verdana i Ubuntu. Kurziv, podcrtane varijacije i stilizirani fontovi ne upotrebljavaju se.

1.4. PolozZaj teksta u odnosu na amblem ni na koji nacin ne ometa amblem.

1.5. Veli¢ina fonta razmjerna je veli¢ini amblema.

1.6. Boja fonta jest plava ,reflex blue”, cra ili bijela, ovisno o pozadini.

1.7. Amblem se ne mijenja ni spaja s drugim grafickim elementima ili tekstom. Ako se osim amblema prikazuju

drugi logotipovi, amblem je barem visine ili Sirine najveceg od drugih logotipova. Nijedan se drugi vizualni identitet
ili logotip osim amblema ne smije upotrebljavati kako bi se istaknula potpora Unije.

1.8. Ako se na istoj lokaciji odvija vise operacija, koje primaju potporu iz istog instrumenta financiranja ili iz
razli¢itih instrumenata financiranja, ili ako je ista operacija dodatno financirana na kasniji datum, prikazuje se
barem jedna ploca ili reklamni pano.
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1.9. Grafitki standardi amblema i definicija standardnih boja:

A) SIMBOLICAN OPIS Na nebeskoplavoj podlozi 12 zlatnih zvijezda oblikuje krug koji prikazuje povezanost naroda
Europe. Broj zvijezda je nepromijenijiv, a broj dvanaest simbolizira potpunost i jedinstvo.

B) HERALDICKI OPIS Na nebeskoplavoj podlozi nalazi se krug od 12 zlatnih petokrakih zvijezda iji se krakovi ne
dodiruju.

C) GEOMETRIJSKI OPIS Amblem ima oblik plave pravokutne zastave Cija je osnovica jedan i pol puta dulja od
stranice. Dvanaest zlatnih zvijezda na jednakim udaljenostima rasporedene su u nevidljiv krug Cije je srediste
sjeciste dijagonala pravokutnika. Promjer kruga jednak je trecini visine stranice pravokutnika. Svaka zvijezda ima
pet krakova koji su na obodu nevidljiva kruga ¢iji je promjer jednak jednoj osamnaestini visine stranice pravokutnika.
Sve su zvijezde osovljene, tj. jedan je krak uspravan, a dva su kraka u uspravnoj liniji pod pravim kutom na okomiti
rub pravokutnika. Krug je ureden tako da su zvijezde rasporedene kao brojcanik na satu. Njihov je broj nepromjenjiv.

/2 Pravni
. . D) PROPISANE BOJE Amblem je u sljede¢im bojama: PANTONE REFLEX BLUE za povrsinu pravokutnika; PANTONE
Zahtj evi YELLOW za zvijezde.

E) CETVEROBOJNI POSTUPAK Ako se upotrebljava Cetverobojni postupak, napravite dvije standardne boje
upotrebom Cetiriju boja Cetverobojnog postupka. PANTONE YELLOW moZe se dabiti upotrebom omjera od 100 %
boje ,Process Yellow”. PANTONE REFLEX BLUE moZe se dobiti mijeSanjem omjera od 100 % boje ,Process Cyan”
i 80 % boje ,Process Magenta”. INTERNET PANTONE REFLEX BLUE odgovara boji mrezne palete RGB:0/51/153
(heksadecimalni zapis: 003399), a PANTONE YELLOW odgovara boji mrezne palete RGB: 255/204/0
(heksadecimalni zapis: FFCCOQ). JEDNOBOJNI REPRODUKCIJSKI POSTUPAK Ako se upotrebljava crna boja,
nacrtajte crni pravokutnik i otisnite crne zvijezde na bijeloj podlozi. Ako se upotrebljava plava boja (,Reflex Blue”),
upotrijebite omjer od 100 % boje ,Reflex Blue”, a zvijezde neka budu bijele.

REPRODUKCIJA NA PODLOZI U BOJI Ako ne postaji druga mogucnost osim pozadine u boji, pravokutnik treba
imati bijeli obrub ¢ija Sirina mora biti jednaka 1/25 visine pravokutnika. Nacela koja trece strane moraju poStovati
pri upotrebi amblema Unije utvrdena su administrativnim sporazumom s Vijecem Europe koji se odnosi na
koristenje trecih strana europskim amblemom (SL C 271, 8.9.2012,, str. 5.).

Stranica 13
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2. Licencija za prava intelektualnog vlasnistva iz ¢lanka 49. stavka 6. daje Uniji najmanje sljedeca prava:
2.1. interna upotreba, tj. pravo na reprodukciju i umnoZavanje komunikacijskih materijala i materijala povezanih
s vidljivosc¢u te njihovo stavljanje na raspolaganje institucijama i agencijama Unije, tijelima drZava ¢lanica, te

njihovim zaposlenicima;

2.2. reprodukcija komunikacijskih materijala i materijala povezanih s vidljivos¢u na bilo koji nacin i u bilo kojem
obliku, u cijelosti ili djelomi¢no;

2.3. komunikacija s javnosti u vezi s komunikacijskim materijalima i materijalima povezanima s vidljivo5cu
upotrebom bilo kojih sredstava komunikacije;

2.4. distribucija javnosti komunikacijskih materijala i materijala povezanih s vidljivos¢u (ili njihovih preslika) u
bilo kojem obliku;

2.5. pohrana i arhiviranje komunikacijskih materijala i materijala povezanih s vidljivoscu;

2.6. podlicenciranje prava na komunikacijske materijale i materijale povezane s vidljivos¢u tre¢im stranama.
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5 Amblem
EU-a i izjava
o financiranju
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Povezivanje amblema EU-a s izjavom o financiranju

Najvazniji su dio priznanja potpore EU-a amblem Unije i izjava o financiranju, koje drzave €lanice, upravljacka
tijela i korisnici moraju upotrebljavati u obavljanju aktivnosti vidljivosti, transparentnosti i komunikacije.

Amblem Unije uvijek se upotrebljava zajedno s relevantnom izjavom o financiranju: ,Financira Europska unija”
ili ,Sufinancira Europska unija”.

Ovo je poglavlje usmjereno na uporabu amblema EU-a i izjave o financiranju. Poglavlja u nastavku usmjerena
su na uporabu amblema u sklopu razli¢itih komunikacijskih materijala.

Komisija je izradila amblem EU-a i izjavu o financiranju u obliku elemenata spremnih za uporabu u svim
komunikacijskim materijalima. Oni su dostupni na svim jezicima EU-a i 16 dodatnih jezika, u svim bojama, kao
i uhorizontalnom i vertikalnom formatu. Izjave o financiranju spremne za uporabu mogu se preuzeti iz centra za
preuzimanja: https://ec.europa.eu/regional policy/en/information/logos downloadcenter

Na stranicama u nastavku opisana su osnovna pravila za izradu i uporabu amblema EU-a i izjave o financiranju.
Dodatne informacije dostupne su u operativnim smjernicama ,Uporaba amblema EU-a u kontekstu programa
EU-a": https://commission.europa.eu/system/files/2021-05/eu-emblem-rules_hr_0.pdf

Mol Financira
N Europska unija

» *

Financira
Europska unija



https://ec.europa.eu/regional_policy/en/information/logos_downloadcenter
https://commission.europa.eu/system/files/2021-05/eu-emblem-rules_hr_0.pdf
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3.1 Horizontalna opcija

Svijetla verz

*
*

Financira

Financira
Europska unija

ija (CMYK ili stavljanje digitalnog otiska)

Europska unija

Tamna verzija

*

*

Financira

Europska unija

*
*

Xk

*

*

Sufinancira

o Europska unija

***. | Sufinancira
Europska unija

Jednobojna reprodukcija (specifi¢ni tiskarski postupak na odjeci i robi ili s bojom Pantone)

Ako je dostupna

samo crna.

***, | Financira
«.»* | Europska unija

* %t
*

Ako je dostupna

samo jedna boja Pantone (,reflex blue”)

LN Financira

*
*

* -n
ML Europska unija

xrx Sufinancira
- Europska unija

* %
* ok

RN Sufinancira
LA Europska unija

*
*
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3.2 Vertikalna opcija

Financira
Europska unija

Svijetla verzija Tamna verzija
(CMYK ili stavljanje digitalnog otiska)

* X %

* *

* *

* *

* 4k
Sufinancira Financira Suﬁnanckg_
Europska unija Europska unija Europska unija

Jednobojna reprodukcija (specifi¢ni tiskarski postupak na odjeci i robi ili s bojom Pantone)
Ako je dostupna samo crna.

* X % * X %
* *
* * * *
* * * *
* g K * g K
Financira Sufinancira
Europska unija Europska unija

Ako je dostupna samo jedna boja Pantone (,reflex blue”)

Financira Sufinancira
Europska unija Europska unija
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3.3 Primjeri uporabe

| vertikalna i horizontalna verzija mogu se upotrebljavati na raznim pozadinama. Boja amblema i izjave o
financiranju ovisi 0 pozadini na kojoj se tiskaju. Ako je moguc samo jednobojni tisak, karisnici mogu odabrati boju
Jreflex blue” ili crne konture. Za svijetle pozadine korisnici mogu odabrati svijetlu verziju logotipa (izjava o
financiranju plave boje), a za tamne pozadine, kao 5to su crno-bijele fotografije, najbolje je odabrati tamnu verziju
(izjava o financiranju bijele boje).

ey Co-furided by
fo e the European Union

FOSTERING HIGH-TE| |
MANUFACTURING e
IN ESTONIA

Oko svijetle i tamne verzije amblema EU-a nalazi se bijeli okvir kako bi ga se istaknulo i kako bi se osigurala
nuzna vidljivost. Debljina okvira iznosi totno 1/25 velitine amblema EU-a.
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3.4 Zasticeno podruije

Na zasticenom podrucju ne smije biti drugih tekstova, logotipa, slika ili bilo kojeg drugog vizualnog elementa koji
bi mogao ugroziti njegovu dobru itljivost.

Financira
Europska unija

Financira
Europska unija

° [ [ 34
3.5 Minimalna velicina
Minimalna visina amblema EU-a iznosi 1 cm.
Za odredene predmete, kao 5to su olovke, amblem se moZe reproducirati u manjoj velicini.

Za uporabu izjave o financiranju EU-a u manjoj velicini preporucujemo uporabu horizontalne verzije.

Financira T r
Europska unija

Financira
Europska unija
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3.6 Sto izbjegavati?

3.6.1 Nemojte odabrati drugi font osim fontova
Arial, Auto, Calibri, Garamond, Tahoma, Trebuchet,
Ubuntu ili Verdana.

ancira
opska unija

3.6.3 Nemojte dodavati druge graficke elemente.

Financira
Europska unija

3.6.5 Nemoijte koristiti nijednu drugu boju osim boje
Jreflex blue”, bijele ili cre.

ncira
ska unija

3.6.7 Nemojte pisati ,EU”. Uvijek se mora pisati
L,Europska unija’.

nancira EU

3.6.2 Nemojte upotrebljavati stilizirane fontove.

}‘ir acira
-u. "ska unija

3.6.4 Tekst ne bi trebao biti nerazmjerno veci ili
manji u odnosu na amblem EU-a.

= Fl RA
E KA UNIJA

3.6.6 Nemojte mijenjati veli¢inu teksta.

ska unija

3.6.8 Nemojte sve pisati velikim tiskanim slovima.

ANCIRA
ROPSKA UNIJA
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3.6.9 Nemojte zamijeniti amblem EU-a logotipom
Europske komisije.

Financira
Europska unija

Europska
komisija
——

3.6.11 Nemojte mijenjati amblem EU-a.

* X % .
o ancira
A opska unija

3.6.13 Nemojte pisati naziv programa zajedno s
amblemom EU-a.

ZIV
OGRAMA EU-A

3.6.10 Nemojte se koristiti drugim grafickim
elementom umjesto amblemom EU-a.

ancira
© ropska unija

3.6.12 Uz izjavu o financiranju nemojte stavljati
naziv programa.

ancira

ropska unija
iv programa

3.6.14 Nemojte dodavati graficki element nazivu
programa EU-a.

aziv
© ograma EU-a




Fizicki vizualni
elementi
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Ploce, reklamni panoi i plakati ili elektronicki zasloni vazan su element transparentnosti i signalizacije potpore iz
fondova.

Ti bi fizicki komunikacijski proizvodi trebali biti jasni, lako €itljivi i postavljeni tako da budu jasno vidljivi javnosti
kako bi ispunili svoju svrhu: informiranje javnosti o odredenoj inicijativi koja je dobila financijsku potporu EU-a.

Dizajn bi trebao biti jednostavan te bi trebalo izbjegavati preveliku koli¢inu informacija i previse logotipova.
Predlosci koji su osmisljeni za intermetski generator i prikazani na sljedecim stranicama ukljucuju relevantne
informacije o projektu. Postoje male razlike medu informacijama koje se ukljucuju u razlicite proizvode, ovisno
0 njihovoj svrsi.

S pomocu internetskog generatora korisnici mogu stvoriti reklamne panoe, ploce i plakate spremne za
tiskanje tako da samo unesu informacije o projektu. Cak i ako Zelite sami stvoriti jedan od tih
komunikacijskih elemenata, svejedno moZete slijediti prijedloge iz ovih stilskih smjernica.
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4.1 Reklamni panoi i ploce
Kad upotrijebiti reklamne panoe i ploce

Operacije koje moraju prikazati plocu ili reklamni pano u skladu s uvjetima iz ¢lanka 50. stavka 1. tocke (c):
I operacija koja ukljutuje fizitka ulaganja ili kupnju opreme
I
I ukupni trogkovi operacije premasuju:
500 000 EUR uz potporu iz EFRR-a ili Kohezijskog fonda

100 000 EUR uz potporu iz fondova ESF+, FPT, EFPRA, FAMI, FUS ili BMVI i &iji ukupni troskovi premasuju
100 000 EUR.

Ako projekt ne spada u prethodnu kategoriju, vidjeti odjeljak 4.2. Tiskani plakati i elektronicki zasloni.

Reklamne panoe ili ploce trebalo bi postaviti na lokaciju operacije ¢im pocne fizitka provedba ili kupnja opreme.
Ploce i reklamni panoi moraju biti izradeni od trajnog materijala koji omoguc¢ava dugotrajno izlaganje. Za razliku
od prethodnih pravila, u UZO-u ne postoji razlika izmedu reklamnog panoa i ploce. Na primjer, ako korisnik postavi
reklamni pano i Zeli ga zamijeniti plo¢om nakon zavrietka izgradnje, to je dopusteno pod uvjetom da se ploca
postavi ¢im se ukloni reklamni pano.




POMOCNI PAKET ALATA
ZA VIDLJIVOST EU-a

4 Fizi€ki
vizualni
elementi

Stranica 26

4.1.1 Predlosci reklamnih panoa

Predlosci reklamnih panoa u internetskom generatoru ukljucuju najvaznije informacije o projektu kako bi se

osigurala transparentnost.

Reklamni panoi postavljaju se kad je rije¢ o operaciji koja ukljucuje fizicka ulaganja ili kupnju opreme i ukupni
troskovi operacije premasuju granice specifitne za fond navedene na stranici 10.

Reklamni panoi postavljaju se pored lokacije na kojoj se odvija operacija kako bi bili jasno vidljivi javnosti.

@ ecsuropn.sy

Duration

05/2016 - 102018

Tatal budget
1284 000 €

EU funding
1092 000 €

Az Eurdgal Unid
e nanasirasival

IMPROVING WATER
TOURISM ON UPPER
TISZA RIVER

T boost water-tounsm in the Morth Great Plain
region, 14 stops for canoes and kayaks between
Tiszabecs and Tiszacsege were renovated. Tourksts
tenefit from new accomenodation and equipment
along the river - e.g. communal spaces and boats
for rent..

& ec.europa.eu

Duration
05/2016 - 10/2018

Total budaet
1284000 €

EU funding
10%2 000 €

Ax Eurépai Unit
térsfinanczirozasaval

IMPROVING WATER TOURISM
ON UPPER TISZA RIVER

Tor boost water-tourlsm In the North Great Plain region, 14
stops for cances and kayaks between Thzabecs and Tiszacsege
were recovated. Tourists benefit from new sccommodation
ang equipment along the river - e.g. comminal spaces and
Boats for rent,

MAGTARRSEAG Y
EORMANTA -
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4.1.1.1 Elementi
GLAVNI ELEMENTI:

1 Naslov

,Naslov” bi trebao biti naziv operacije ili njezin
glavni cilj. Naslov bi trebao biti kratak i od znacaja
za javnost. Izbjegavajte Zargon ili akronime tesko
razumljive osobama koje nisu upoznate s
projektom ili odredenim podru¢jem.

2 Amblem EU-a i izjava
o financiranju

U predloscima se amblem EU-a postavlja u donji
lijevi kut. Izjava o financiranju uvijek bi trebala biti
na lokalnom jeziku. Korisnici mogu odabrati izjavu
o financiranju ,Financira Europska unija” ili
L,Sufinancira Europska unija”.

DRUGI ELEMENTI:

3 Logotipovi partnera

¢ Creative Commans
| 8 @ ec.europa.eu |
IMPROVING WATER
TOURISM ON UPPER 1
Duration
| 6| i ums| [TISZARIVER
To boost water-tourism in the North Great Plain
Total budget regian, 14 stops far canoes and kayaks between
1 264000 € Tiszabecs and Tiszacsege were renovated, Tourists
benefit from new accommodation and equipment
5 along the river - e.g. communal spaces and boats 4
for rent.
EU funding
1092000 €
n
| 2 rpectiand " 8 s = 3 |

U skladu s UZ0-om, ako se osim amblema Unije prikazuju drugi logotipovi, amblem Unije barem je visine ili

Sirine najveceg od drugih logotipova.

PredloZak u sklopu internetskog generatora omogucava uporabu najvise triju dodatnih logotipova. To mogu
biti, na primjer, logotipovi drzave ¢lanice ili regije. Dodatna polja za logotipove nisu obvezna i preporucuje se
dodavanje samo nuznog logotipa.
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4 Opis projekta

Opis ne bi trebao biti dulji od 400 znakova. Preporucuje se jednostavan i jasan jezik te izbjegavanje uporabe
akronima, Zzargona ifili ponavljanja. U dobrom opisu projekta njegovi se ciljevi objasnjavaju javnosti na smislen
i jednostavan nacin.

5 Financijski doprinos

Ovaj se odjeljak sastoji od dvaju podatkovnih polja: ,Ukupni proracun” i ,Financijska sredstva EU-a”. ,Ukupni
proracun” odnosi se na cjelokupan proracun projekta, sto ukljucuje i financijska sredstva EU-a i javno/privatno
financiranje. ,Financijska sredstva EU-a” odnose se na iznos potpore EU-a u ukupnom proracunu.

6 Trajanje

JTrajanje” se odnosi na vremenski okvir projekta. Prikazuje se u obliku mjesec/godina.

7 Slika

Kvaliteta slike

Na racunalu se razlucivost mjeri u pikselima po in¢u (PPI), koji se izravno prenose u tocke po incu (DPI).
Digitalna slika razlucivosti od 300 PPI tiskat ¢e se u razlucivosti od 300 DPI. Slika moZe izgledati dovoljno
kvalitetno na racunalu, no nakon tiska moZe izgledati losije. Digitalna slika moZe imati velik broj piksela, no
nizak DPI, Sto utjeCe na kvalitetu tiska (72 DPI smatra se niskom razlu€ivosti).

Budu¢i da ih se ¢esto promatra s udaljenosti, veci reklamni panoi mogu imati niZi DPI. Medutim, cilj bi ipak
trebao biti 300 DPI. Razlu¢ivost slike nikad ne bi smjela biti ispod 100 DPI, neovisno o tome koliko je reklamni
pano velik ili udaljen od promatraca.

Veli¢ina slike ovisno o formatu
3 000 x 4 000 mm - 5 906 x 2 661 px 2 000 x 2 000 mm -1 921 x 7 874 px
Nositelj autorskih prava
Nemojte zaboraviti navesti nositelja autorskih prava slike.
8 Internetske stranice

Upucivanjem na internetske stranice moZete dati vise informacija o projektu. Internetski generator automatski
stvara QR kod za internetske stranice. Pobrinite se da su informacije na internetskim stranicama uvijek
azurirane.
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4.1.1.2 Ispravan i neispravan dizajn
PoloZaj elemenata

Uvijek se treba pridrZzavati poloZaja svih elemenata. Svi elementi predloska pazljivo su izmjereni i postavljeni na
temelju precizne mreZe.

Treba se pobrinuti da se poloZaj elemenata trajanja, financijskih sredstava i prorauna ne pomice te da su naslov
i tekst poravnani lijevo i u odnosu jedan na drugi. Slika ne bi smjela biti zakrenuta i trebala bi biti poravnana s
plavom linijom ispod nje. Konacno, logotipovi bi trebali biti jasno odvojeni te nijedan logotip ne bi smio biti vedi
od amblema EU-a i izjave o financiranju.

ISPRAVNO NEISPRAVNO
4 Fizicki
Zakretanje
o o
vizualni elemenata
lementi
T Croativie Comimaes.
@ ec.europaieu & ec.europa.eu
IMPROVING WATER Promjena WRE—— Improving water
i TOURISM ON UPPER stila fonta ili o tourism on quer
0512016 - 1072018 TISZA RIVER velitine slova prfidneis) Tisza River
To boost water-teurism in the North Great Plain Tor boost water-tourisim in the North
Total budget region, 14 stops for cances and kayaks betwaen Total budget Great Plain region, 14 stops for canoes
F Tiszabecs and Tis: d. Touri: d bet Tiszabecs and
LU E b‘esrzs:m !:oam nwimm.mfmpﬂs Promjena vant oo e :naﬁwer:::waﬁed. 'Fn:(ists
along the river - e.g. communal spaces and boats S benefit from new accommodation
for rent. pOlOZaJa d e ;1 alol:jtg;rivt‘; e
andbe if 1} COMImUN; es al ts for rent.
Yos2000¢ elemenata 0512016 - 1072018 o
i i IR Yo S Promjena B | . H {"—g i
= = redoslijeda : i
ili velicine
logotipova
Stranica 29



POMOCNI PAKET ALATA
ZA VIDLJIVOST EU-a

4 Fizi€ki
vizualni
elementi

Stranica 30

Postavljanje i veli¢ina reklamnih panoa

U skladu s UZO-om ploca ili reklamni pano moraju biti javno izloZeni. Izricito se preporucuje da se postave trajni
reklamni pano ili plo¢a odgovarajuce veli¢ine na infrastrukturu ili objekt ili (ako to nije moguce) na obliZznje mjesto
tako da su jasno vidljivi i dostupni javnosti.

& e

IMPROVING WATER TOURISM
ON UPPER TISZA RIVER

umnizn
R - eI

Tl gt

Mo e s b o ot G M e,
[Err="r} — g

Hil ey
1082 020 €

!

Lk I
IMPROVING WATER 1 I
TOURISM ON UPPER
TISZA RIVER
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4.1.2 Predlosci ploca

Kao i predlosci reklamnih panoa, predlosci ploca u internetskom generatoru ukljucuju najvaznije informacije o

projektu radi transparentnosti.

Plota se postavlja kad je rije¢ o operaciji koja ukljucuje fizicka ulaganja ili kupnju opreme i ukupni troskovi

operacije premasuju granice specifitne za fond navedene na stranici 10.

Ploce bi se trebale postaviti pored lokacije na kojoj se odvija operacija jer moraju biti jasno vidljive javnosti.

Madugefinamciard doce
o Europese Unio

4 ec.europa.eu

IKARES - SMART
AND SUSTAINABLE
LIGHTING

Ikares offers smart lighting solutions to
22 municipalities in Zeeland, Limburg
and Morth Brabant: Sensors dim down
the lights in public spaces if there

is nobady around, but restore full
brightness when the sensors detect
movement, This can yield energy
savings of up to 60% - benefitting the
environment and municipal finances -
withaut compromising public safety.

[A|IGHTRONI

Medegefinancierd door
de Europese Unie

45 ec.europa.eu

IKARES - SMART AND
SUSTAINABLE LIGHTING

Ikares offers smart lighting solutions te 22 municipalities
in Zeeland, Limburg and North Brabant: Sensors dim down
the lights in public spaces if there is nobody around,

but restore full brightness when the sensors detect
movement. This can yield energy savings of up to 60%

- benefitting the environment and municipal finances -
without compromising public safety,

ES|IGHTRONICS
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4.1.2.1 Elementi
GLAVNI ELEMENTI:

1 Naslov

,Naslov” bi trebao biti naziv operacije ili njezin glavni
cilj. Naslov bi trebao biti kratak i od znacaja za
javnost. Izbjegavajte Zargon ili akronime tesko
razumljive osobama koje nisu upoznate s projektom
ili odredenim podrucjem.

2 Amblem EU-a i izjava o financiranju

U predloscima se amblem EU-a postavlja u doniji
lijevi kut. Izjava o financiranju uvijek bi trebala biti
na lokalnom jeziku.

Korisnici mogu odabrati izjavu o financiranju
,Financira Europska unija” ili ,Sufinancira Europska
unija”.

4 ec.europa.eu

IKARES - SMART
AND SUSTAINABLE
LIGHTING

Ikares offers smart lighting solutions to
22 municipalities in Zeeland, Limburg
and Morth Brabant: Sensors dim down
the lights in public spaces if there

is nobody around, but restore full
brightness when the sensors detect
movement. This can yield energy
savings of up to 60% - benefitting the
environment and municipal finances -
without compromising public safety.

| L3 [IGHTRONI
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DRUGI ELEMENTI:

3 Logotipovi partnera

U skladu s UZ0-om, ako se osim amblema Unije prikazuju drugi logotipovi, amblem Unije barem je visine ili
Sirine najveceg od drugih logotipova.

PredloZak u sklopu internetskog generatora omogucava uporabu najvise triju dodatnih logotipova. To mogu
biti, na primjer, logotipovi drzave ¢lanice ili regije. Dodatna polja za logotipove nisu obvezna i preporucuje se
dodavanje samo nuZnih logotipova.

4 Opis projekta

Opis ne bi trebao biti dulji od 400 znakova. Preporucuje se jednostavan i jasan jezik te izbjegavanje akronima,
zargona i/ili ponavljanja. U dobrom opisu projekta njegovi se ciljevi objasnjavaju javnosti na smislen i
jednostavan nacin.

5 Internetske stranice

Upucivanjem na internetske stranice moZete dati vise informacija o projektu. Pobrinite se da su informacije
na internetskim stranicama uvijek aZurirane.

6 QR kod

Internetski generator automatski stvara QR kod.
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4.1.2.2 Ispravan i neispravan dizajn
PoloZaj elemenata

Pri odabiru poloZaja svakog elementa na ovom predlosku razmatrani su razliciti ¢imbenici. Stoga nijedan element
ne bi trebalo premijestiti, zakrenuti ni obrnuti.

Tekst bi trebao biti poravnan lijevo, a naslov bi trebao biti napisan velikim slovima, kako je prikazano u primjeru
u nastavku.

Konatno, uvijek se treba pridrZzavati redoslijeda logotipova te logotipovi partnera ne bi smijeli biti ve¢i od amblema
EU-a i izjave o financiranju.

ISPRAVNO NEISPRAVNO
| |
Zakretanje
& eceuopacy elemenata ecw"w
,_(E'\
Promjena
poloZaja
elemenata
IKARES - SMART Promjena stila lkares - smart and
AND SUSTAINABLE fonta sustainable lighting
LIGHTING

Ikares offers smart lighting solutions to Ikares offers smart lighting selutions to

12 municipalities in Zeeland, Limburg Prom'ena 22 municipalities in Zeeland, Limburg
and Morth Brabant: Sensors dim down . and North Brabant: Sensors dim down
the lights in public spaces if there polozaja R the lights in public spaces if there
is nobady around, but restore full e[emenata is mobody around, but restore full

brightness when the sensors detect
movement. This can yield energy
savings of up to &0% - benefitting the
environment and municipal finances -
without compromising public safety.

brightness when the sensors detect
movement, This can yield energy
savings of up to 60% - benefitting the
environment and municipal finances -
without compromising public safety.

Promjena
iy 3| GHTRONICS redoslijeda mysHTRoNCS [
logotipova
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Postavljanje i veli¢ina plo€a

U skladu s UZO-om, plo¢a mora biti javno izloZena. Izri¢ito se preporucuje da se postavi trajna ploca odgovarajuce
veli¢ine na infrastrukturu ili objekt ili (ako to nije moguce) na obliznje mjesto tako da je jasno vidljiva i dostupna
javnosti.

Upravljacka tijela korisnicima mogu omoguciti fleksibilnost u pogledu odabira veli¢ina i materijala te im tako
pomoci u odabiru najprikladnijeg formata. Obveza koja se odnosi na trajne informativne materijale u skladu s
rigoroznim pravilima povijesne rekonstrukcije Cesto predstavlja izazov. Nepostojanje ograni¢enja povezanih s
materijalom i minimalnom veli¢inom korisnicima olakSava provedbu i smanjuje potrebu za pojedinacnim
savjetovanjem.

IKARES - SMART AND
SUSTAINABLE LIGHTING

“..,N,
I
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4.2 Tiskani plakati ili elektronicki zasloni

U skladu s ¢lankom 50. stavkom 1. totkom (d), za operacije koje nisu obuhvacene zahtjevima za postavljanje
reklamnog panoa ili plo¢e obvezno je javno izloZiti najmanje jedan tiskani plakat veli¢ine najmanje A3 ili
elektronicki zaslon te veli¢ine s informacijama o operaciji, uz isticanje potpore iz fondova.

Prikazani predlosci prikladni su i za elektronitke zaslone. Medutim, elektronicki zasloni omogucavaju uporabu

Tiskane plakate ili elektronitke zaslone trebalo bi postaviti ¢im projekt zapotne.




POMOCNI PAKET ALATA
ZA VIDLJIVOST EU-a

4 Fizi€ki
vizualni
elementi

Stranica 37

4.2.1 Predlosci tiskanih plakata

Predlosci tiskanih plakata sluze u istu svrhu kao i reklamni pano i ploce. Oni ukljucuju najvaZznije informacije o
projektu radi transparentnosti. U predloScima koji su dostupni u centru za preuzimanja korisnik moze prilagoditi

informacije koje se prikazuju na temelju vlastitog projekta.

Tiskani plakati moraju se postaviti tako da budu u potpunosti vidljivi javnosti.

Duration
01/2017 - 06/2019

Total budget
1679 000 €

EU funding
1 595 000 €

Kazsranastanud
Eurcopa Lt

© Tatsres iniveratty o Tochroingy
TalTech | el s (2014}

@ ec.ewopa.eu

FOSTERING HIGH-TECH
MANUFACTURING IN
ESTONIA

The Smart Industry Centre (SmartlCh supports the
digital ion of Estanian ing.
in the context of the project, Tallinn University of
Techrology and the University of Life Sclences in
Tartu have jolnt forces to deliver pracrical results
far the "Industry 4.07: New and mare connected
labaratories boost Estonia’s global competitivensss,
e.g. in the area of 30 printing

e B
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4.2.1.1 Elementi
GLAVNI ELEMENTI:

1 Naslov

,Naslov” bi trebao biti naziv operacije ili njezin glavni
cilj. Naslov bi trebao biti kratak i od znacaja za
javnost. Izbjegavajte Zargon ili akronime tesSko
razumljive osobama koje nisu upoznate s projektom
ili odredenim podrucjem.

2 Amblem EU-a i izjava o financiranju

U predloscima se amblem EU-a postavlja u donji
lijevi kut. Izjava o financiranju uvijek bi trebala biti
na lokalnom jeziku.

Korisnici mogu odabrati izjavu o financiranju
,Financira Europska unija” ili ,Sufinancira Europska
unija”.

Buratian
0172017 - D62019

* Tellion Untversity of Techaciogy
{TaTich K tian Krusver 2013}

| T ec.evropa.eu

FOSTERING HIGH-TECH
MANUFACTURING IN
ESTONIA

Total budger
1679000 €

EU funding
1595 000 €

The Smart Industry Centre (SmartiC) supports the
digital transfonmation of Estenian manufacturing.
In the context of the project, Tallinn University of
Technology and the University of Life Sclences in
Tartu have joint forces to deliver practical results
far the “Industry 4.0%; New and more connected

e.q. W the area of 30 printing

laboratories boost Estonia'’s global competitiveness,

Kansronastanud
Evroopa Liit

I -
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DRUGI ELEMENTI:

3 Logotipovi partnera

U skladu s UZ0-om, ako se osim amblema Unije prikazuju drugi logotipovi, amblem Unije barem je visine ili
Sirine najveceg od drugih logotipova.

Predlozak u sklopu internetskog generatora omogucava uporabu najvise triju dodatnih logotipova. To mogu
biti, na primjer, logotipovi drzave ¢lanice ili regije. Dodatna polja za logotipove nisu obvezna i preporucuje se
dodavanje samo nuznih logotipova.

4 Opis projekta

U dobrom opisu projekta njegovi se ciljevi objasnjavaju javnosti na smislen i jednostavan nacin. Stoga se

[ [ D74 °
4 FIZICkI preporucuje uporaba jednostavnog i jasnog jezika te izbjegavanje Zargona. Korisnici mogu istaknuti potporu
Vizualni fondova i u opisu projekta.
el em enti Najveci broj znakova za opis projekta u internetskom generatoru iznosi 400, Sto ukljucuje bjeline. Preporucuje

se uvijek pridrzavati tog ograni¢enja, a osobe koje su posebno zainteresirane mogu pronaci dodatne informacije
na, primjerice, internetskim stranicama korisnika.
5 Financijski doprinos

Ovaj se odjeljak sastoji od dvaju podatkovnih polja: ,Ukupni proracun” i ,Financijska sredstva EU-a”. ,Ukupni
proracun” odnosi se na cjelokupan proracun projekta, sto ukljucuje i financijska sredstva EU-a i javno/privatno
financiranje. ,Financijska sredstva EU-a” odnose se na iznos potpore EU-a u ukupnom proracunu.

6 Trajanje

,Trajanje” se odnosi na vremenski okvir projekta. Prikazuje se u obliku mjesec/godina.

Stranica 39
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7 Slika

Kvaliteta slike

Na racunalu se razlucivost mjeri u pikselima po incu (PPI), koji se izravno prenose u tocke po incu (DPI).
Digitalna slika razlucivosti od 300 PPI tiskat ¢e se u razlucivosti od 300 DPI. Slika moZe izgledati dovoljno
kvalitetno na racunalu, no nakon tiska moZe izgledati loSije. Digitalna slika moZe imati velik broj piksela, no
nizak DPI, 5to utjece na kvalitetu tiska (72 DPI smatra se niskom razlucivosti).

Buduc¢i da se reklamne panoe ¢esto promatra s udaljenosti, veci reklamni panoi mogu imati nizi DPI. Medutim,
cilj bi ipak trebao biti 300 DPI. Razlutivost slike nikad ne bi smjela biti ispod 100 DPI, neovisno o tome koliko
je reklamni pano velik ili udaljen od promatraca.

Velic¢ina slike ovisno o formatu
A3 - 3508 x 1 624 px AO - 4 967 x 2 304 px

Nositelj autorskih prava
Nemojte zaboraviti navesti nositelja autorskih prava slike.

8 Internetske stranice

Upucivanjem na internetske stranice moZete dati vise informacija o projektu. Pobrinite se da su informacije
na internetskim stranicama uvijek aZurirane.

9 QR kod

Internetski generator automatski stvara QR kod.

10 Odgovornost za objavu

,0dgovornost za objavu” koncept je koji postoji u zakonodavstvu nekih drzava ¢lanica. Odnosi se na subjekt
koji je odgovoran za odredeni reklamni pano ili tiskani plakat (najcesce korisnik projekta).
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4.2.1.2 Ispravan i neispravan dizajn
PoloZaj elemenata

U predloscima tiskanih plakata prostor se upotrebljava na najucinkovitiji nacin. Svi su elementi rasporedeni prema
vizualnoj hijerarhiji, zbog ¢ega je sadrZaj pregledniji za Citatelja. Stoga treba imati na umu da se nijedan element
ne bi smio premjestiti. Isto tako, elemente ne bi trebalo zakrenuti, zrcaliti ni obmuti.

Slika ne bi trebala biti zakrenuta i trebala bi biti poravnana s plavom linijom ispod nje. Ne bi se trebale upotrebljavati
nikakve boje osim onih koje su vec uklju¢ene u predloZak. Tekst bi trebao biti poravnan lijevo, a naslov bi trebao
biti napisan velikim slovima. Konatno, nijedan logotip ne bi smio biti ve¢i od amblema EU-a i izjave o financiranju
te bi logotipovi trebali biti jasno odvojeni.

ISPRAVNO NEISPRAVNO
4 Fizicki
vizualni
l t o Zakretanje
eementli elemenata
T T
G e muropa.eu 3 ec.europa.eu
Duration FOSTERING HIGH »TECH PrOmJena Stlla Total budget FOStenng hlgh'FECh
01/2017 - 06/2015 MANUFACTURING IN fonta I manufacturing in
ESTONIA Estonia
Total b’.;.".gl’_‘t Duration
1679 000 € The Smiart Industry Centre (SmartiC) supports the ) 01/2017 - 0672019 | TN Smart Incustry Centre (SmartiC) supgorts the
e o comeee o m rals, ol et f Promjena e comter o theprafect, Tl Univrsy of
Technology and the Unimcﬁ'ltlyof Life Seiences in po lozaj a Technalogy and the University of Life Sciences in
EU funding Tartu have joint forces to deliver practical results EU funding Tartu have joint forces to deliver practical results
1595 000 € for the “Industry 4.0 New and mare connected elemenata 1595 000 € for the “Industry 4,07 New and more
labarataries boast Estonia's global cempatitiveness, laboratories boost Estonta’s glodal conjpetitivensss,
.. in the area of 30 priating e.g. in the area of 30 printing
Promjena
5 A azsranastan
. B ® redoslijeda Tetn [ s
ili velitine
logotipova
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Postavljanje i veli¢ina tiskanih plakata i elektroni€kih zaslona

U skladu s UZ0O-om, tiskani plakat ili ekvivalentni elektronicki zaslon (veli¢ine najmanje A3) moraju se izloZiti na
mijestu koje je javnosti jasno vidljivo. To znadi isticanje, primjerice, na ulazu na lokaciju.

Buduci da je izrada tiskanih plakata troskovno ucinkovita, karisnici mogu razmotriti izlaganje nekoliko njih na
lokaciji projekta, posebice ako se projekti provode na razlicitim lokacijama. Medutim, ne bi trebalo izraditi previse
tiskanih plakata. Primjerom dobre prakse smatra se i zamjena tiskanih plakata kad po¢nu izgledati istroseno. To
takoder predstavlja priliku za navodenje azuriranih informacija o projektu.
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4.3 Naljepnice

Naljepnice su neobvezni elementi za povecanje vidljivosti potpore EU-a. Buduci da nisu ukljucene u regulatorni
zahtjev, naljepnice ne mogu zamijeniti reklamne panoe, ploce ili tiskane plakate. Medutim, uporabom naljepnica
na pametan nacin znatno se moZe pridonijeti komunikaciji tako da se konkretno prikazu objekti koje je financirao
EU. One su i fleksibilnije te se mogu lako postaviti na vise lokacija.

Naljepnice s izjavom o sufinanciranju izradene su na svim jezicima EU-a. Donje linije u sluzbenim su bojama
ciljeva politike za razdoblje od 2021. do 2027. MoZete ih pronaci na stranici 59.

Naljepnice su dostupne za preuzimanje u centru za preuzimanja. Pri ispisu naljepnica uzmite u obzir mjesto
uporabe naljepnice da biste utvrdili odgovarajucu kvalitetu i otpornost naljepnice, kao i ljepljivu stranu (prednja
ili straznja).

Sufinancira
Europska unija

Sufinancira
Europska unija

Sufinancira
Europska unija

Sufinancira
Europska unija
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Naljepnice su prakti¢ni i svestrani elementi za povecanje vidljivosti projekata. Reklamni panoi, plo¢e, a u odredenoj
mijeri ¢ak i tiskani plakati, Cesto se postavljaju samo na jedno mjesto, dok se naljepnice mogu postaviti na razlicite
elemente ili razlicite lokacije koje su obuhvacene potporom.

Sufinancira
Europska unija
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Interreg

Clankom 36. Uredbe o Europskoj teritorijalnoj suradnji (Uredba (EU) 2021/1059) zahtijeva se da se pojam
LJInterreg” koristi uz amblem Unije. U okviru programa Interact izradene su izjave o financiranju za programe i
korisnike programa Interreg. U dizajn je ukljucen postojeci logotip Interrega, no izvan zasticenog podrucja
amblema EU-a.

Izjave o financiranju specifitne za Interreg dostupne su u svim bojama na stranici projekta Interact.

:***** Sufinancira
Iﬁféi’i’@g A Europska unija

L] ec.eurcpa.eu

IKARES - SMART AND
SUSTAINABLE LIGHTING

Ikares offers smart lighting solutions to 22 municipalities
in Zeeland, Limburg and North Brabant: Sensors dim dewn
the lights in public spaces if there is nobody around,

but restere full brightness when the sensors detect
movement. This can yield energy savings of up to 60%

- benegitting the environment and municipal finances -
without compromising public safety.

Co-funded by
interreg [ 5t unen IS||GHTRONICS



https://www.interact-eu.net/library#3642-images-interreg-logo-2021-2027
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NextGenerationEU

U skladu s Uredbom o Mehanizmu za oporavak i otpormnost (Uredba (EU) 2021/241), korisnici moraju dopuniti
izjavu o financiranju ,Financira Europska unija” rije¢ju ,NextGenerationEU”.

Izjava o financiranju specifitha za NextGenerationEU dostupna je u centru za preuzimanja na svim jezicima i u
svim bojama. Osim toga, internetski generator omogucuje stvaranje reklamnih panoa, ploca i tiskanih plakata s
izjavom o financiranju specifitnom za NextGenerationEU za korisnike Fonda za oporavak i otpornost.

Financira
Europska unija

NextGenerationEU

E ec.europa.eu

IKARES - SMART AND
SUSTAINABLE LIGHTING

Ikares offers smart lighting solutions to 22 municipalities
in Zeeland, Limburg and North Brabant: Sensors dim down
the lights in public spaces if there is nobody around,

but restore full brightness when the sensors detect
movement, This can yield energy savings of up to 60%

- benegitting the environment and municipal finances -
without compromising public safety.

- IS|ISHTRONICS
[Te—— i
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Internetske stranice i drustveni mediji najvjerojatnije su glavni izvori informacija o projektu korisnika za posebnu
ciljnu publiku, kao i takozvanu opcu javnost. U skladu s ¢lankom 50. stavkom 1. totkom (a) korisnici moraju
navesti kratak opis operacije razmjeran razini potpore na svojim sluzbenim internetskim stranicama i drustvenim
medijima. Opis bi trebao ukljutivati informacije o ciljevima i rezultatima operacije te bi se u njemu trebala
istaknuti financijska potpora Unije.

Nacela vidljivosti i uporabe amblema EU-a sli¢na su za razlicite platforme. Kako bi istaknuli potporu Unije,
korisnike se poziva da na vidljiv natin upotrijebe amblem EU-a i relevantnu izjavu o financiranju na internetskim
stranicama i vizualnim elementima.

Pogledajte savjete o tome kako oblikovati internetske stranice i najbolje upotrijebiti drustvene medije u
smjernicama ,Komunikacija o kohezijskoj politici”.

6.1 Internetske stranice
U skladu s Prilogom IX. amblem EU-a vidljivo se prikazuje na internetskim stranicama i drustvenim medijima.

Kako bi se to osiguralo, korisnici se poti¢u da uzmu u obzir razlicite elemente navedene u Prilogu IX.: veli¢inu
amblema EU-a u odnosu na druge moguce logotipove, dostatan prostor za amblem i izjavu u financiranju.

Primjerom dobre prakse smatra se prikaz amblema EU-a i upucivanja na fondove unutar podrucja koje se
prikazuje na digitalnim uredajima bez pomicanja prema dolje.



https://ec.europa.eu/regional_policy/hr/information/publications/guidelines/2020/communicating-cohesion-policy-in-2021-2027
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4 ° X K]
6.2 Drustveni mediji
Na drustvenim medijima potpora EU-a moZe se istaknuti na mnogo razli¢itih nacina! Vizualni elementi, medu
ostalim videozapisi, trebali bi ukljuc¢ivati amblem EU-a i izjavu o financiranju te bi se informacije o potpori EU-a

mogle navesti i u opisu profila ili pojedinacnim objavama.

Pogledajte kako najbolje ukljuciti amblem EU-a i izjavu o financiranju u slike na stranici 19.

6.2.1 Vidljivost kao dio profila na drustvenim medijima

Na drustvenim medijima amblem EU-a i izjava o financiranju mogu se dodati na sliku profila ili naslovnu sliku
ako platforma drustvenih medija ima mogucnost postavljanja naslovne slike.

Opcija postavljanja naslovne slike omogucuje vise prostora za ukljucivanje amblema i izjave o financiranju
te ju je stoga preporucljivo upotrijebiti. U obama slu¢ajevima korisnik bi trebao dodati elemente vizualnog
identiteta na slike tako da ostanu vidljivi ¢ak i ako se slika obreze na platformi.

Nemojte zaboraviti spomenuti potporu EU-a u opisu profila.
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6.2.2 Objave na drustvenim medijima

Kad korisnik objavljuje sadrZaj o projektu na kanalima drustvenih medija, preporucuje se u objavi spomenuti
potporu EU-a tako da se upotrijebe elementi vizualnog identiteta i/ili da se potpora spomene u tekstu.
Korisnik moZe upotrebljavati razlicite pristupe u pojedinacnim objavama.

Sufinancira
Europska unija

Sufinancira
Europska unija

IMPROVING WATER
TOURISM ON UPPER
TISZA RIVER

format 1 080 x 1 S20 (pri¢a na Instagramu ili Facebooku)

format 1:1
(objava na Instagramu
ili Facebooku)



Ivni

t

Dogadanja
i promo
predmeti

e f M..Q *.?
" .F,Ib.lj&

A i

1/ tm.sw.iwnﬂawn %308 qve -uo m.
da

wt \V. _‘1&,




POMOCNI PAKET ALATA
ZA VIDLJIVOST EU-a

/ Dogadanja
i promotivni
predmeti

Stranica 54

Promotivni predmeti

Glavni je razlog za kupnju promotivnih predmeta informiranje javnosti o programu ili projektu. Oni se mogu
upotrijebiti kao promotivni materijali za posjetitelje konferencija i izloZzbi ili u sklopu drugih kampanja za
informiranje. Isto tako, na tim bi se komunikacijskim materijalima trebali nalaziti amblem EU-a i izjava o
financiranju.

CONSTRUCTIONS

IN NATURE

Prikazani predmeti samo su primjer toga kako bi promotivni predmeti mogli izgledati i Europska unija ih ne nudi.
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FOSTERING HigH- |
MANUFACTURING =
IN ESTONIA

Za razmatranje:

Pri proizvodnji javnih i promotivnih predmeta poput prethodno navedenih dobro je razmotriti njihov okolisni,
drustveni i gospodarski ucinak:

« Birajte predmete koji su potrebni i imaju visoku uporabnu vrijednost.
Birajte europske i lokalne proizvode te proizvodne jedinice u blizini.

Birajte trajne materijale koji su prihvatljivi za okolis.

C < X

Birajte trajne predmete i dizajne za visekratnu uporabu; izbjegavajte jednokratnu uporabu, na primjer, na
natpisima izbjegavajte datume i upotrebljavajte opcenite informacije.
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8.1 Tipografija predloZzaka

Trebuchet

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Aa A Eé Ee Eé Ee Ti i 06 Uu Ua Cc

0123456789

Trebuchet je glavni font koji se upotrebljava u svim predloscima (reklamni panoi, ploCe i tiskani plakati).
Upotrebljava se za naslove, podnaslove, zaglavlja i tekst.

Arial

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUu Vv Ww Xx Yy Zz Aa Aa Eé Ee Eé E& Ti Ti O6 Uu Ua C¢

0123456789

Medutim, u skladu sa smjernicama za izjavu o financiranju upotrebljava se Arial.
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8.2 Boje

Predlosci se temelje na trima bojama: plavoj, croj i sivoj. Plava boja upotrebljava se za linije s pomocu kojih se
isti¢e slika i opcenito sadrzaj predloska. Za informacije specifitne za projekt, osim naslova, upotrebljava se crna
boja. Siva boja upotrebljava se ako u predlosku ne postoji slika. Medutim, treba napomenuti da se svakako
preporucuje dodati sliku u predlozak.

. . R63G 129B 195
8 Tipografija C76M43YOKO
i ikonografija #3f81c3
R O G O B O ;"E i @ website URL o
COMOYOK 100 Eﬁ
#000000 TITLE
R 225 G 225 B 225 oommsoo'
CIOM8YS8KO
#elelel B
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8.3 Politicke ikone

Svakom cilju kohezijske politike pridruzene su posebna ikona i boja.
Pozivaju se upravljacka tijela da ih upotrebljavaju u komunikaciji o specifitnom cilju politike.

Korisnici ih takoder mogu upotrijebiti u komunikaciji kako bi istaknuli cilj kojem njihov projekt pridonosi. Na primjer,
korisnici mogu odabrati odgovarajucu boju za svoje naljepnice.

Pametnija Europa Zelenija Europa bez emisija ugljika

8 Tipografija
i ikonografija

Povezana Europa Socijalna Europa
+
((“'.)) ] ,/—-‘\\
o -] ’ Q L]
=) UL
° [+

9

Europa bliza gradanima

<
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Upravljacka tijela mogu upotrijebiti sljedece ikone u komunikaciji o specificnom cilju politike povezanom s
programom Interreg:

Sigurnija Europa Bolje upravljanje suradnjom

8 Tipografija
i ikonografija
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Naslovnica: Multimodalno prometno €voriste North-West — Osigurava povecani Zeljeznicki kapacitet i u znatnoj mjeri
uravnoteZuje usluge za bicikliste i karisnike javnog prijevoza i aktivhe mobilnosti u regiji te potice prijelaz s voZznje automobilom na
javni prijevoz. Ujedinjena Kraljevina i Irska © multimodalno prometno ¢voriste North-West

Stranica 3.: Sanacija i obnova muzejskog kompleksa Santa Maria della Scala - Jedna od prvih bolnica u Europi prenamijenjena
je umuzej s pomocu financijskih sredstava Unije. Siena, Italija. Jedna od pobjednickih slika s fotografskog natjecaja Europa u mojoj
regiji 2020. © Comune di Siena

Stranica 5.: Projekt proSirenja Sofijskog metroa, postaja u Zra¢noj luci Sofija — Glavni grad povezan je sa zratnom lukom uz
potporu EU-a. Sofija, Bugarska. Jedna od pobjednickih slika s fotografskog natje¢aja Europa u mojoj regiji 2019. © Vijece ministara
Republike Bugarske. Fotograf Plamen Andreev.

Stranica 8.: Nova cetvrt — U okviru projekta pruZaju se informacije o financijski pristupa¢nom stanovanju i dizajnu prostora za
stanovanje usmjerenom na opce dobro, organiziranom na temelju suradnje. Vorarlberg, Austrija. Jedna od pobjednickih slika s
Popis slika fotografskog natjetaja Europa u mojoj regiji 2020. © Regionalentwicklung Vorarlberg eGen

Stranice 15. i 54.: Inovativni vidikovac s prirodom i edukativhom stazom kroz kroSnje - izgradnja cjelogodisnje turisticke
i rekreativne infrastrukture u Krynica-Zdrdju - Vidikovac s prirodom i edukativnom stazom kroz krosnje stabala u planinskom
lancu Beskid Sadecki izgraden uz financijsku potporu EU-a. Krynica-Zdroj, Poljska. Jedna od pobjednickih slika s fotografskog natjecaja
Europa u mojoj regiji 2020. Korisnik: Stotwiny Arena Sp. z 0. 0. © Michat Skowronek

Stranica 23.: LIFE ADAPTATE - Cilj je projekta povecati predanost europskih opcina razvojem lokalnih planova prilagodbe s
cjelovitim pristupom borbi protiv klimatskih promjena. Jedna od pobjednickih slika s fotografskog natje¢aja Europa u mojoj regiji
2020. © Op¢ina Mértola

Stranica 45.: Sistema per chirurgia robdtica — Projekt financiran iz Europskog fonda za regionalni razvoj ROP Sardegna.
Zahvaljujuci tom projektu bolnice na Sardiniji opremljene su novim kirurskim sustavima koji pomazu lije¢nicima operirati pacijente
na nacin koji im omogucava brzi oporavak. Sardinija, Italija. Jedna od pobjednickih slika s fotografskog natjecaja Europa u mojoj
regiji 2020. © Nicola Belillo

Stranica 48.: Qualificar o espaco publico entre o plano edificado e o plano de agua de baia do Seixal — Projektom je

obnovljen javni prostor na rijetnoj obali grada Seixal. Seixal, Portugal. Jedna od pobjednickih slika s fotografskog natjecaja Europa
u mojoj regiji 2020. © Municipio do Seixal
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Stranica 53.. Obnova samostana Convento de Santa Cruz do Bucaco - Tijekom projekta obnovljena je gradevina stara
392 godine smjestena u Nacionalnoj Sumi Bucaco, koja je jedini samostan crkvenog reda bosonogih karmeli¢anki u Portugalu.
Mealhada, Portugal. Jedna od pobjednickih slika s fotografskog natjecaja Europa u mojoj regiji 2020. © Opcina Mealhada

Stranica 56.: Integracija 3D tiskanja metala - Projektom je podrZzano pokretanje 3D tiskanja metalnih dijelova u kontekstu
MSP-ova. Jedan od pobjednitkih projekata s nagradnog natjetaja REGIOSTARS 2021. Flandrija, Belgija © Sirris
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Poticanje visokotehnoloske proizvodnje u Estoniji
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